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Abstract Article information 
The purpose of this study was to examine the impact of marketing antecedents and 

processes on the outcomes of sports tourism in Iraq.The research is applied in 

nature and is conducted descriptively-correlationally. The statistical population of 

this study includes all employees of the Ministry of Youth and Sports of Iraq (1,700 

individuals), and according to Morgan's table, 313 of them were selected as a 

sample. The research tool consisted of a researcher-made questionnaire. The face 

and content validity of the questionnaire was assessed by eight specialists, and its 

reliability was confirmed using Cronbach's alpha method. According to the results, 

the path coefficient between the antecedents of sports tourism marketing and the 

processes of sports tourism marketing is 0.880, indicating a very strong impact. 

Additionally, the influence of the antecedents of sports tourism marketing on the 

outcomes of marketing has a path coefficient of 0.704. Finally, the processes of 

sports tourism marketing positively affect the outcomes of sports tourism 

marketing, with a path coefficient of 0.236. These results indicate that the 

antecedents and processes of marketing have a significant impact on the outcomes 

of tourism marketing, and these relationships have been statistically confirmed. 

Given the positive results obtained from this research, it is recommended that 

authorities and policymakers in the field of sports tourism in Iraq align their 

marketing strategies based on the present research model. This includes focusing 

on the key antecedents and processes identified as influential on the outcomes of 

sports tourism marketing. 
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EXTENDED ABSTRACT 

INTRODUCTION
Tourism is recognized as one of the most profitable and dynamic industries worldwide. Leveraging advancements in 

communication technologies and improvements in labor and safety regulations, the tourism industry has managed to 

sustain consistent growth and diversification (Holloway & Humphreys, 2019). Within this broader industry, sports 

serve as a catalyst for tourism expansion, leading to the emergence of the sport tourism industry, which represents a 

convergence of the tourism and sports sectors (Shahbazi et al., 2019). This industry has become an essential economic 

contributor and is increasingly regarded as a strategic instrument for national development (Lee & Jan, 2019) . Sport 

tourism acts as a bridge between the cultural values of societies and the appeal of sports events, thereby intensifying 

tourism demand and enhancing the operational synergy between the tourism and sports sectors (Hinch & Eiji, 2017). 

Assessing the competitiveness of sport tourism enables policymakers and stakeholders to strategically utilize 

competitive advantages to foster regional development, optimize resource allocation, expand tourism markets, and 

improve the quality and attractiveness of tourism products (Tian et al., 2023). Consequently, sport tourism has evolved 

into a significant social, cultural, and economic phenomenon, attracting the attention of global policymakers, scholars, 

and investors . Despite possessing rich historical and cultural assets, Iraq has not effectively leveraged its potential in 

the sport tourism sector. Several impediments—such as inadequate marketing strategies, underdeveloped tourism 

infrastructure, and persistent security concerns—have constrained the growth and international visibility of this 

industry in Iraq. A core issue underpinning these challenges is the absence of a well-structured and effective marketing 

model capable of articulating Iraq’s touristic and sporting appeal to both domestic and international audiences. 

Although recent years have witnessed a surge in governmental interest toward tourism development, existing 

marketing policies remain insufficient in attracting and retaining sport tourists . This research, therefore, aims to 

explore how the design and implementation of a comprehensive and efficient marketing framework—rooted in both 

marketing antecedents and operational processes—can reduce barriers to sport tourism development in Iraq. The study 

seeks to identify mechanisms through which such a model can improve Iraq's competitiveness and visibility in the 

regional and global sport tourism marketplace. 

 

METHODOLOGY 
This study was conducted with the aim of designing a marketing model for sport tourism in Iraq. Given the growing 

importance of this industry and its role in economic and social development, the present research seeks to identify the 

relationships between key factors influencing sport tourism marketing. Using a quantitative method and a descriptive-

correlational approach, this research examines the relationships between variables related to sport tourism marketing 

in Iraq. The statistical population of this study includes employees of the Iraqi Ministry of Youth and Sports and its 

affiliated departments, totaling 1,700 individuals. To determine an appropriate sample size, the Morgan table was 

used, and based on this, 313 individuals were selected as the research sample. A researcher-made questionnaire was 

used as the main tool for data collection. This instrument includes 48 questions related to the antecedents of sport 

tourism marketing, 28 questions on marketing processes, and 19 questions concerning the outcomes of sport tourism 

marketing. The questionnaire was structured to comprehensively cover all aspects related to the research topic and to 

accurately analyze the relationships among these components. To ensure the validity of the tool, the questionnaire was 

reviewed and approved by eight experts in the field of sport tourism. Additionally, to evaluate the reliability of the 

questionnaire, Cronbach's alpha method was employed, and the results indicated a very high level of reliability. The 

Cronbach’s alpha coefficients for the three main components of the study were as follows: antecedents of sport tourism 

marketing (0.989), marketing processes in sport tourism (0.985), and outcomes of sport tourism marketing (0.983). 

These values, all significantly above the standard threshold of 0.7, demonstrate the precision and consistency of the 

research instrument in measuring the study variables. Therefore, the questionnaire is both valid and reliable, and its 

results can serve as a scientific foundation for the study’s analyses. 

 

RESULTS 

The results of the path analysis model indicate that the antecedents of sport tourism marketing have a very strong 

impact on the processes of sport tourism marketing (path coefficient = 0.880, t-value = 50.123, and significance level 

= 0.001). Additionally, the antecedents have a significant effect on the outcomes of sport tourism marketing (path 

coefficient = 0.704, t-value = 12.005, and significance level = 0.001). Furthermore, the processes of sport tourism 

marketing also significantly influence its outcomes (path coefficient = 0.236, t-value = 3.967, and significance level 

= 0.001). These results emphasize that both the antecedents and processes of sport tourism marketing have a direct 

and significant effect on its outcomes, and the relationships in the model are of high importance. According to the 

results, the path from the antecedents of sport tourism marketing through the processes and finally to the outcomes is 

confirmed with a path coefficient of 0.196 and a t-value of 3.840. The significance level of this path being less than 

0.05 indicates a considerable and valid effect of antecedents and processes on the outcomes of sport tourism marketing. 
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For the sport tourism marketing processes, the Q² value of 0.498 indicates a desirable predictive relevance, and the R² 

value of 0.774 shows that 77.4% of the variance in this variable is explained by the model. Additionally, the SRMR 

value of 0.071 indicates a good model fit. For the outcomes of sport tourism marketing, the Q² value is 0.589 and the 

R² value is 0.843, reflecting the model’s strong predictive and explanatory power, with 84.3% of the variance in this 

variable being accounted for by the model. Overall, the proposed model demonstrates strong validity and a good fit. 

 

DISCUSSION AND CONCLUSION
The findings of the study revealed that marketing antecedents (such as adequate infrastructure, governmental support, 

public awareness, skilled human resources, and natural and cultural capacities), along with marketing processes 

(including targeted advertising, public relations, suitable tour packages, competitive pricing, and the use of digital 

media), play a significant role in achieving positive outcomes in sports tourism marketing. These outcomes may 

include an increase in the number of sports tourists, enhancement of the country’s international image, local economic 

growth, creation of job opportunities, and the strengthening of social capital within the community. The relationships 

among these variables were found to be statistically significant, indicating that improvements in antecedents and 

processes can directly and predictably lead to enhanced marketing outcomes in sports tourism. Given the reliable and 

positive results of this research, it is recommended that officials, executive managers, and policymakers in the field 

of sports tourism in Iraq base their decision-making and planning models on the framework presented in this study. 

This scientific model can serve as a practical guide for policy formulation, resource allocation, promotional campaign 

design, and the overall management of marketing activities. Focusing on key antecedents such as infrastructure 

development, human resource training, and security enhancement, alongside improvements in effective marketing 

processes, can pave the way for sustainable and successful sports tourism development in Iraq. 
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 اطلاعات مقاله چکیده
 یرگردشگ یامدهایبر پ یابیبازار یندهایو فرآ ندهایشایپ ریتأث یبررسپژوهش  نیا یهدف از اجرا

 یپژوهش از نظر هدف، کاربرد نیاست. ا یپژوهش از نوع کم نیبود. روش انجام ادر عراق  یورزش

 پژوهش شامل نیا یانجام شده است. جامعه آمار یهمبستگ -یفیصورت توصبه تیبوده و از نظر ماه

نفر( بود و براساس جدول مورگان، تعداد  1700کشور عراق ) وانانتمام کارکنان وزارت ورزش و ج

 ساخته بود.پرسشنامه محقق کیعنوان نمونه انتخاب شدند. ابزار پژوهش شامل ها بهنفر از آن 313

 با استفاده زیآن ن ییایشد و پا ینفر از متخصصان بررس 8پرسشنامه توسط  ییو محتوا یصور ییروا

 یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ نیب ریمس بیضر ج،یشد. بر اساس نتا دییتأ خکرونبا یاز روش آلفا

 یقو اریبس ریدهنده تأثاست که نشان 880/0برابر با  یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایو فرآ یورزش

 ریمس بیبا ضر یابیبازار یامدهایبر پ یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ ریتأث ن،یاست. همچن

 یمثبت ریتأث 236/0 ریمس بیبا ضر یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایفرآ ت،یدر نها. است 704/0

 یدهانیو فرآ ندهایشایکه پ دهدینشان م جینتا نیدارد. ا یورزش یگردشگر یابیبازار یامدهایبر پ

 دییتأ یروابط از نظر آمار نیدارند و ا یگردشگر یابیبازار یامدهایبر پ یقابل توجه ریتأث یابیبازار

 گذارانتاسیو س نیکه مسئول شودیم شنهادیپژوهش، پ نیمثبت حاصل از ا جیاند. با توجه به نتاشده

اضر ح قیتحق یخود را بر اساس الگو یابیبازار یهایدر کشور عراق، استراتژ یورزش یحوزه گردشگر

 کنند.  میتنظ
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 مقدمه

ای است که در آن بتواند به طور کامل شکوفا شود. همانطور که هر پدیده گردشگری به عنوان یک پدیده اجتماعی، نیازمند زمینه

فضایی مناسب وابسته است، گردشگری نیز برای رسیدن به پتانسیل کامل خود، به اجتماعی برای ظهور و بالندگی در دنیای ما به 

(. گردشگری یکی از صنایع پردرآمد و مهم در جهان شناخته Camilleri, 2018گر نیاز دارد )کننده و تقویتیک محیط پشتیبانی

ین کار و امنیت، توانسته است به رشد و توسعه خود های فناوری ارتباطات و توسعه قوانگیری از پیشرفتشود. این صنعت با بهرهمی

مقاصد  تر به اطلاعاتتر و سریعسی آسانهای نوین ارتباطی امکان دسترفناوری .(Holloway & Humphreys, 2019) ادامه دهد

(. Shahbazi et al, 2025اند )گردشگری را فراهم آورده و قوانین کار و امنیت نیز به افزایش اعتماد و راحتی گردشگران کمک کرده

 & Hollowayاند که گردشگری به عنوان یک بخش حیاتی از اقتصاد جهانی مطرح شود )موجب شده هماین عوامل در کنار 

Humphreys, 2019 صنعت گردشگری به واقعیت توانسته است وضعیت اقتصادی و اجتماعی را تغییر دهد. این صنعت نه تنها به .)

ها نقش (. رسانهArshad et al, 2018کند، بلکه تأثیرات فراتر از اقتصادی دارد )شورها و مناطق مختلف کمک میایجاد درآمد برای ک

ها با (. رسانهAnderson & Jiang, 2018کنند )های مربوط به بخش گردشگری را ایفا میمهمی در سازنده شدن فعالیت

ها و رفتار افراد را تحت تأثیر قرار داده و دیدگاه مدنظر خود را گسترش دهند ههای دقیق و کنترل شده، قادرند تا اندیشریزیبرنامه

(Shahbazi et al, 2018همچنین پیشرفت حمل و نقل و فناوری .) های ارتباطی در قرن بیستم، باعث توسعه جهانی شدن گردشگری

 یطیشرا ازمندین ،یاجتماع دهیپد کیبه عنوان  یکه گردشگر دهدیموضوع نشان م نیا(. López-Bonilla et al, 2019شده است )

راهم را دارد که با ف ییتوانا نیو فرهنگ، ا خیاز نظر تار یغن یانهیشیاست. کشور عراق، با داشتن پ ییرشد و شکوفا یمناسب برا

 یهایاوراز فن یریگبا بهره ن،یاستفاده کند. همچن یدشگرگر نهیخود در زم یهاتیاز ظرف کننده،تیو تقو یتیحما طیمح کیکردن 

کشور  یو اجتماع یاقتصاد تیخود کمک کرده و در بهبود وضع یبه توسعه صنعت گردشگر تواندیم ت،یامن شیو افزا یارتباط نینو

 (.Khodadadi et al, 2024) کند فایا ینقش مهم

به عنوان ترکیبی از دو صنعت گردشگری ورزش یکی از عوامل گسترش گردشگری است و به همین دلیل، صنعت گردشگری ورزشی 

های (. صنعت گردشگری ورزشی نقش مهمی به عنوان یک منبع درآمد در اجتماعShahbazi et al, 2019و ورزش شکل گرفته است )

(. گردشگری ورزشی به Lee & Jan, 2019کند و امروزه به عنوان یک ابزار کلیدی برای توسعه کشورها محسوب )مختلف ایفا می

های فرهنگی جوامع و رویدادهای ورزشی، تقاضای گردشگری را افزایش داده و بهبود کارایی هر دو حوزه عنوان یک ارتباط بین ارزش

ارزیابی رقابتی بودن گردشگری ورزشی موجب استفاده دقیق از عوامل کلیدی رقابتی (. Hinch & Eiji, 2017سازد )را ممکن می

رویدادهای ورزشی  (.Tian et al, 2023شود. )ی و افزایش منابع، گسترش بازار و ارتقاء محصول میاتوسعه گردشگری ورزشی منطقه

اند و تعداد زیادی های اخیر، مسابقات به یک روند محبوب تبدیل شدهدهند. در سالبزرگ به هزاران نفر امکان شرکت همزمان را می

عنوان  های ورزشی در دهه اخیر به(. برگزاری و میزبانی جشنوارهHjorth & Hinton, 2019اند )از افراد گردشگر را به خود جذب کرده

(. در برخی کشورها، Robert, 2018فرصتی مناسب و قابلیت بالقوه برای توسعه و رشد گردشگری ورزشی پایدار مطرح شده است )

(. گردشگری Peric, 2018شود )ملی محسوب می درآمدهای ارزی ناشی از این صنعت به عنوان یکی از منابع مهم در تقویت اقتصاد

های تخصصی گردشگری ورزشی در شهرهای بزرگ و کوچک ورزشی در کشورهای مختلف رشد قابل توجهی داشته است و آژانس

بر اساس مطالب ارائه شده، گردشگری ورزشی به عنوان ترکیبی از ورزش و گردشگری،  (.Pratt & Tolkach, 2018اند )تأسیس شده

های نوین و قوانین کار و امنیت، بهبود کارایی و گیری از فناورینقش مهمی در توسعه اقتصادی کشورها دارد. این صنعت با بهره

ی های ورزشافزایش تقاضا را ممکن ساخته و به منبع مهمی برای درآمد و تقویت اقتصاد ملی تبدیل شده است. رویدادها و جشنواره

اند. هدف این تحقیق، طراحی الگوی بازاریابی گردشگری ورزشی در عراق است تا وع گردشگری کمک کردهنیز به رشد پایدار این ن

 از عوامل رقابتی برای گسترش بازار و بهبود منابع استفاده شود.

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
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ندگان کناند. با این حال، شرکتتحقیقات قبلی در حوزه گردشگری ورزشی بیشتر به صورت کلی عوامل مختلف را ارزیابی کرده

بنابراین، ارزیابی ارزش  ؛های گوناگون سفرهای گردشگری ورزشی دارندهای متفاوتی در مورد ویژگیاحتمالاً ترجیحات و اهمیت

زی یک ریکنندگان در برنامهسازی نشده است. از این رو بررسی ترجیحات شرکتتمامی صفات به یک شکل حقیقی و کامل پیاده

(. گردشگری ورزشی به عنوان یک فعالیت تفریحی با هزینه کم، Lin et al, 2022کند )کمک می رویداد گردشگری ورزشی مناسب

 ,Cho et alهای شرکت کنندگان متناسب باشد )ها داشته باشد و با خواستهتواند بهبود در سلامتی جسمی و روانی افراد برای آنمی

ر توسعه استراتژی بازاریابی برای گردشگری ورزشی برای سازمان دهندگان های بازدیدکنندگان به منظوبنابراین، درک خواسته؛ (2019

ی های بازاریابتواند استراتژیها میهای چندگانه گردشگری ورزشی و اهمیت نسبی آنمهم است. در واقع ارزیابی رابطه بین ویژگی

به  Khanifar et al (2023)خصوص  نیدر ا (.Lin et al, 2022فرد ورزش را متمایز کند )های منحصربهمفیدی را ارائه دهد و خواسته

بینی نیازهای گردشگران و فراهم آوردن امکانات و ایجاد انگیزه هدف از بازاریابی گردشگری شناسایی و پیش ،دندیرس جهینت نیا

 Alidoust Ghahfaraki et al د.هاست که این امر موجب تأمین رضایت گردشگران و مشتریان این صنعت خواهد شبازدید در آن

 تیریدم ابان،یبازار یهایژگیها و وبه بهبود مهارت ازین ران،یدر ا یورزش یگردشگر گاهیجا یرتقاابه این نتیجه رسیدند که  (2024)

 یهایاستراتژ یبا اجرا توانیم رو،نیاست؛ از ا یورزش یمقاصد گردشگر یداریو پا یابیبازار یهادهیاز ا تیمؤثر برند و مقاصد و حما

 کیعنوان صنعت را به نیفراهم کرد و ا یورزش یتوسعه گردشگر یبرا یقو یرساختیز ،یتیحما یهااستیهدفمند و س یابیبازار

های نشان دادند که شناسایی و تحلیل جاذبه Dastgerdi et al (2022) کرد. یدر کشور معرف یو فرهنگ یمنبع ارزشمند اقتصاد

ترین اقدامات لازم برای توسعه گردشگری ورزشی ریزی و سازماندهی برای استقبال از گردشگران از مهمبرنامهورزشی، بازاریابی، 

 است. 

Rostamali et al( .2022اظهار کردند که صنعت گردشگر )زیخود را ن اتیو عمل کردهایرو ،یزمان راتییهمگام با تغ دیبا یورزش ی 

حوزه  نیا جیو ترو تیاست، اما حما یزمان قابل توجه ازمندین یگفت ادغام مؤثر ورزش و گردشگر توانیم تیدهد. در نها رییتغ

رسد در صورت عدم (. به نظر میGibson et al, 2012) کند لیکرده و توسعه آن را تسه عیروند آن را تسر تواندیتوسط دولت م

 (.Rostamali et al, 2022کلات بیشتر و غیرقابل کنترل شوند )حمایت و برنامه ریزی مدیران، در زمینه بازاریابی ورزشی، مش

 تیتقو یبرا یدیمنبع کل کیبه عنوان  تواندیصنعت م نیدر عراق، ا یورزش یدر توسعه گردشگر توان بیان کرد،به طور کلی می

 یابیازارب یهامنحصر به فرد و ارائه بسته یورزش یهاجاذبه ییعمل کند. با شناسا یالمللنیگردشگران ب تیرضا شیاقتصاد و افزا

 یهااخترسیز جادیدولت در ا تیحما ن،ی. همچنابدیدست  یشتریبه جذب گردشگران ب تواندیگردشگران، عراق م یازهایمتناسب با ن

ت، اقداما نیا یاست. با اجرا یضرور سم،یو اکوتور یفرهنگ یهاجاذبه غیشامل تبل ،یابیبازار یهایروز کردن استراتژمناسب و به

صنعت  نیا یاقتصاد یهالیشود و از پتانس لیتبد یالمللنیمعتبر در سطح ب یورزش یدشگراز مقاصد گر یکیبه  تواندیعراق م

 ریاخ یهادر سطح جهان، در سال یو فرهنگ یاقتصاد ،یمهم اجتماع یهادهیاز پد یکیعنوان به یورزش یگردشگر کند. یبرداربهره

ه خود و محققان را ب گذاراناستیاز س یاریتوجه بس ،یتعاملات فرهنگ یاشتغال و ارتقا جادیا ،ینقش آن در توسعه اقتصاد لیبه دل

 هالیپتانس نینتوانسته است از ا ،یورزش یبالقوه در حوزه گردشگر یهاتیبودن ظرف ارارغم دحال، عراق به نیجلب کرده است. با ا

ند هست یاز جمله عوامل یتیامن یهاو چالش یگردشگر یهارساختیمؤثر، ضعف ز یابی. عدم توجه به بازاردیمان یکاف یبرداربهره

از  ،رینظیب یعیمتنوع و مناظر طب میاقل ،یغن یخیو تار یفرهنگ راثیبا م عراق، اند.صنعت را در عراق محدود کرده نیکه رشد ا

 هایژگیو نیدارد. ا یورزش یتوسعه گردشگر یبرا یاگسترده یهاتیظرف ،ینمک یهااچهیو در گسترده یرهایبصره، کو جیجمله خل

فراهم  هانیماجراجو یهاورزش گریو د یابانیب یاسک ،یوارسدوچرخه ،یآب یهامانند ورزش ییهاتیفعال یمناسب برا یبستر توانندیم

از  یرداربجامع، مانع از بهره یابیبازار یهایدر عراق و نبود استراتژ یورزش یگردشگر نهیدر زم یتخصص قاتیاما کمبود تحق؛ کنند
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 یگرسهم خود از بازار گردش شیدار و افزایبه توسعه پا یابیدست ریعراق را در مس تواندیصنعت م نیها شده است. توجه به افرصت نیا

 رساند. یاری یجهان

در حال توسعه، عراق همچنان در مراحل  یاز کشورها یاریبس یو حت شرفتهیپ یدر کشورها یورزش یگردشگر عیوجود توسعه سر با

 تیاز اهم یکاف یو عدم آگاه یابیو بازار یگذاراستیضعف در س ،یرساختیز یهاصنعت قرار دارد. چالش نیتوسعه ا ییابتدا

عنوان هب یورزش یاز گردشگر گرید یکه کشورها یاند. در حالدامن زده ریتأخ نیکه به ا دهستن یاز جمله مسائل ،یورزش یگردشگر

ران جذب گردشگ یخود برا یهاتیعراق نتوانسته است از ظرف برند،یبهره م یو اجتماع یاقتصاد یهابهبود شاخص یمؤثر برا یابزار

عراق را  یهاتیمؤثر است که بتواند ظرف یابیبازار یالگو کیحوزه، فقدان  نیدر ا یاساس یهااز چالش یکی ببرد. یبهره کاف یورزش

اند نستهنتوا یفعل یابیبازار یهااستیس ،یدولت عراق به توسعه گردشگر ریاخ یمندعلاقه رغمیبگذارد. عل شیطور کامل به نمابه

 یهاتیظرفبصره که از  جیمانند خل یمناطق ژه،یوکنند. به جادیا یو خارج یداخل یگردشگران ورزش یلازم را برا تیجذاب

ف با هد قیتحق نیا جذب گردشگران هستند. یبرا یتخصص یابیبازار ازمندیبرخوردارند، ن یآب یهاورزش یبرا یفردمنحصربه

حل مشکلات موجود انجام  یمناسب برا یدر عراق و ارائه راهکارها یورزش یگردشگر یابیعوامل مؤثر بر بازار لیو تحل ییشناسا

 جامع و کارآمد، یابیبازار یالگو کی یطراح قیاز طر توانیپرسش است که چگونه م نیپژوهش به دنبال پاسخ به ا نی. اشودیم

 نیا جیکمک کرد. نتا یورزش یکشور در بازار گردشگر نیا گاهیجا یدر عراق را کاهش داد و به ارتقا یورزش یردشگرموانع توسعه گ

 یهایژباشد تا با استفاده از آن استرات گذارانهیو سرما یفعالان صنعت گردشگر گذاران،استیس یبرا یکاربرد یمنبع تواندیم قیتحق

 صنعت در عراق فراهم کنند. نیتوسعه ا یرا برا نهیخود را بهبود بخشند و زم یابیبازار

 

 تحقیق روش

است. با توجه به اهمیت فزاینده این صنعت انجام شده طراحی الگوی بازاریابی گردشگری ورزشی در کشور عراق این پژوهش با هدف 

و نقش آن در توسعه اقتصادی و اجتماعی، مطالعه حاضر به دنبال شناسایی روابط بین عوامل کلیدی مؤثر بر بازاریابی گردشگری 

مرتبط  یهاریمتغ نیروابط ب یبه بررس یهمبستگ -یفیتوص استفاده از رویکردو  یبا استفاده از روش کم قیتحق نیا. ورزشی است

 . پردازدیدر عراق م یورزش یگردشگر یابیبا بازار

 1700برابر با  در سال پژوهش شامل کارکنان وزارت ورزش و جوانان عراق و ادارات وابسته به آن بوده که تعداد آنها نیا یجامعه آمار

 پژوهش انتخاب یباارزش برا یعنوان منبع اطلاعاتورزش کشور، به تیریدر توسعه و مد ینقش محور لیگروه به دل نینفر است. ا

عنوان نمونه پژوهش نفر به 313اساس، تعداد  نیحجم نمونه مناسب، از جدول مورگان استفاده شده و بر ا نییتع یبرا .اندشده

تنوع  یریدربرگ لیدلروش به نیانجام شده است که ا شدهیبندطبقه یاز روش تصادف یریگبا بهره یریگاند. نمونهانتخاب شده

عنوان ابزار ساخته بهاز پرسشنامه محقق ق،یتحق نیدر ا .کندیمناسب نمونه را فراهم م یندگیامکان نما ،یموجود در جامعه آمار

 یابیبازار یامدهایو پ ندهایفرآ ندها،یشایپ یبررس یجامع برا یابزار ق،یتحق نیپرسشنامه ا شد.ها استفاده داده یآورجمع یاصل

سؤال در  28، یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ نهیسؤال در زم 48ابزار شامل  نیدر کشور عراق است. ا یورزش یگردشگر

 یطراح یاگونهاست. ساختار پرسشنامه به یورزش یگردشگر یابیبازار یامدهایسؤال درباره پ 19و  یابیبازار یندهایخصوص فرآ

 رد کند. لیتحل قیطور دقها را بهمؤلفه نیا انیمرتبط با موضوع پژوهش را پوشش دهد و روابط م یهاده که بتواند تمام جنبهش

 یورد بررسم جانبههمه یو گردشگر یورزش تی، جذابیفرهنگ ییایپو ی،اقتصاد ییایپو رینظ یعوامل ،یابیبازار یندهایشایبخش پ

وشمند ه یزیرو برنامه یورزش یدادهایرو ی، برگزاریگردشگر ی، ارتقایابیبازار تیفیشامل ک یابیبازار یندهایاند. فرآقرار گرفته

 ستیز طیو شهرت کشور و حفظ مح ریتصو یارتقا ،یامنطقه توسعهبر  ریدر قالب تأث یو فرهنگ یاقتصاد یامدهایپ ت،یاست. در نها

و بخش دوم شامل  یفیشده است: بخش اول شامل مشخصات توص یطراح یدر دو بخش اصل پرسشنامه اند.مورد توجه قرار گرفته
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ها را داده و معتبر قیدق لیساختار، امکان تحل نیاند. اشده میتنظ یانهیگزپنج کرتیل اسیکه با استفاده از مق یسؤالات تخصص

 دهد. ارائه میمعتبر و قابل تعم یجیکرده و نتا لیتحل ییبالارا با دقت  یکم یاهتا داده دهدیو به پژوهشگر اجازه م کندیفراهم م

 برای ارزیابی ن،یاست. همچن دهیرس یورزش یهشت متخصص در حوزه گردشگر دییابزار، پرسشنامه به تأ ییاز روا نانیاطم یبرا

گیری دازهپایایی بسیار مطلوب ابزار اندهنده پایایی پرسشنامه این پژوهش، از روش آلفای کرونباخ استفاده شده است که نتایج آن نشان

(، فرآیندهای 989/0است. ضرایب آلفای کرونباخ برای سه مؤلفه اصلی تحقیق شامل پیشایندهای بازاریابی گردشگری ورزشی )

 ( به دست آمده است. این مقادیر که همگی983/0( و پیامدهای بازاریابی گردشگری ورزشی )985/0بازاریابی گردشگری ورزشی )

 باشند؛گیری متغیرهای تحقیق میهستند، بیانگر دقت و ثبات ابزار پژوهش در اندازه 7/0توجهی بالاتر از حد استاندارد طور قابلبه

 عنوان مبنای علمی برایتواند بهبنابراین، پرسشنامه از اعتبار و قابلیت اطمینان بالایی برخوردار است و نتایج حاصل از آن می

ها و چالش ییبه شناسا یطور مؤثربه تواندیم قیتحق نیج حاصل از ایروش، نتا نیبا ا .ق مورد استفاده قرار گیردهای تحقیتحلیل

 .ردیقرار گ یآت یهایگذاراستیس یبرا ییعراق کمک کند و مبنا یورزش یموجود در حوزه گردشگر یهافرصت
 

 قیتحق ریمتغ ییایاعتبار و پا تیوضع .1جدول 

Table 1. Status of research variable validity and reliability 

 آلفای کرونباخ Rho پایایی مرکب میانگین واریانس تعداد سؤالات مؤلفه

 989/0 990/0 990/0 666/0 48 پیشایندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 985/0 985/0 986/0 711/0 28 فرآیندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 983/0 984/0 985/0 772/0 19 بازاریابی گردشگری ورزشیپیامدهای 

 

 بنابراین ابزار مورد ؛دهد که مقادیر آلفای کرونباخ برای متغیرهای تحقیق دارای حد مطلوبی بوده استنشان می 1نتایج جدول 

 استفاده از پاپایی مناسبی برخوردار است.

 لیکرده است. در تحل دییپژوهش را تأ یشنهادیدوم، ساختار و اعتبار مدل پ( در دو سطح مرتبه اول و CFA) یدییتأ یعامل لیتحل

عوامل پنهان خود  انگری( نما7/0 از شیقابل قبول )ب یعامل یو با بارها یدرستشده بهمشاهده یرهایمرتبه اول، مشخص شد که متغ

شان ریمقاد نیهستند. ا ست. در تحل یرهایسؤالات و متغ انیو معنادار م یرابطه قو دهندهن وامل ع زیمرتبه دوم ن لیپنهان مرتبط ا

 مدل، یمراتبکه ساختار سلسله کندیم دییامر تأ نیکنند. ا هیتوج 0.7بالاتر از  یعامل یرا با بارها نیریتوانستند ابعاد ز یپنهان اصل

 برخوردار است. یها سازگار بوده و از دقت و انسجام کافطور کامل با دادهبه

مناستتب  رنرمالیغ یهاو داده دهیچیپ یهامدل یبرا ژهیطور واستتتفاده شتتده استتت که به PLSافزار از نرم ها،لیتحل نیاانجام  یبرا

ر د شتتترفتهیپ یهالیتحل یکارآمد برا یو ابزار کندیرا فراهم م یو علّ ینیبشیپ یهاجامع مدل یابیافزار امکان ارزنرم نیاستتتت. ا

بهره گرفته  رهایمتغ نیب یروابط علّ یبررستت یبرا ریمستت لیتحل یهااز آزمون ق،یتحق نیدر ا. شتتودیم وبمحستت یکم یهاپژوهش

دهنده برازش نشان زین SRMRو  Q² ،R² یهاشاخص اند.بوده دشدهییدر مدل، معنادار و تأ یشنهادیپ یرهایمس یشده است و تمام

ست،  ینیبشیاز قدرت پ یحاک Q²مطلوب مدل بودند. مقدار  سب مدل ا ض انسیوار زانیم R²منا سط متغ شدهدادهحیتو  یرهایتو

شان م ستقل را ن  یبرا یشنهادیکه مدل پ کندیم دییها تأشاخص نیا جی. نتاکندیم دییمدل را تأ یبرازش کل SRMRو  دهدیم

شگر یابیبازار یندهایفرآ لیتحل ش یگرد ست. ا ییبالا یو کاربرد یآن در عراق از اعتبار علم یامدهایو پ یورز  ج،یتان نیبرخوردار ا

صل در بخش به س هاافتهیطور مف س تیشده و قابل ریتف ستفاده در  ستیا سعه بازار یگذارا شگر یابیو تو ش یگرد فراهم  را یورز

 .آوردیم

 

 های تحقیقیافته
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دهنده نشان عیتوز نیدرصد زن بودند. ا 99/27دهندگان مرد و درصد از پاسخ 01/72 نشان داد که یشناختتیجمع عیتوز لیتحل جینتا

سال  40تا  31 یدهندگان متعلق به گروه سنتعداد پاسخ نیشتری، بیسن یهااست. از نظر گروه یمردان در نمونه آمار تیغلبه جمع

درصد( به خود  11/13نفر ) 45را با  یفراوان نیسال و بالاتر کمتر 50 یکه گروه سن یدرصد( بود، در حال 40/34نفر ) 118 یوانبا فرا

 94/53نفر ) 185بود که با  یمربوط به دارندگان مدرک کارشناس یدرصد نمونه آمار نیترشی، بلاتینظر سطح تحص ازاختصاص داد. 

 48/38نفر ) 132را با  یفراوان نیشتریسال ب 25تا  16 ی، افراد با سابقه کاریسهم را داشتند. از جنبه سابقه کار نیشتریدرصد( ب

ها داده نیدرصد(. ا 08/11نفر،  38را داشتند ) یفراوان نیسال کمتر 5کمتر از  یکه افراد با سابقه کار یدر حال د،درصد( نشان دادن

 و سن است. لاتیتحص ،یاز نظر سابقه کار یآمار تیتوجه در جمعدهنده تنوع قابلنشان

 عیزبودن تو یعیطب یابیروش به ارز نیاستفاده شد. ا یدگیو کش یچولگ یهاپژوهش، از شاخص یهانرمال بودن داده یبررس یبرا

. شوندیعنوان نرمال در نظر گرفته مها به(، داده2و + 2- نیها با حدود استاندارد )بو در صورت تطابق شاخص کندیها کمک مداده

ه و پاسخ ب هاهیآزمون فرض یبرا یمعتبر یاست و مبنا یضرور یبعد یآمار یهالیو دقت تحل یاز درست نانیاطم یمرحله برا نیا

 .آوردیسؤالات پژوهش فراهم م
 

 یآمار یداده ها لیو تحل هیتجز جینتا .2جدول 
Table 2. Results of statistical data analysis 

 نتیجه کشیدگی چولگی انحراف استاندارد میانگین متغیر

 نرمال 052/1 -563/0 051/1 437/3 گردشگری ورزشیپیشایندهای بازاریابی 

 نرمال -290/1 -401/0 122/1 292/3 فرآیندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 نرمال -292/1 -425/0 163/1 392/3 پیامدهای بازاریابی گردشگری ورزشی

توان مطرح نمود که توزیع فوق، مفروضه نرمال بودن قرار دارد، می ±2که میزان ضریب کجی و ضریب کشیدگی در از بازه از آنجائی

 های آمار پارامتریک استفاده به عمل آورد.توان از از آزمونرا دار بوده و می

 مدل یرهایمربوط به مس یهاهیفرض tآماره  ریو مقاد ریمس بیضر .3جدول 
Table 3. Path coefficient and t-statistic values of hypotheses related to model paths 

 نتیجه معناداری tآماره  ضریب مسیر رابطه 

 تأیید 001/0 123/50 880/0 فرآیندهای بازاریابی گردشگری ورزشی  پیشایندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 تأیید 001/0 005/12 704/0 پیامدهای بازاریابی گردشگری ورزشی  پیشایندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 تأیید 001/0 967/3 236/0 پیامدهای بازاریابی گردشگری ورزشی  فرآیندهای بازاریابی گردشگری ورزشی

 یورزش یگردشگر یابیبازار یامدهایو پ ندهایفرآ ندها،یشایپ نیروابط ب یکه تمام دهدینشان م (3)جدول  ریمدل مس لیتحل جینتا

 بیارند )ضرد یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایبر فرآ یقو اریبس ریتأث یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایمعنادار هستند. پ

 یابیبازار یامدهایبر پ یمعنادار ریتأث ندهایشایپ ن،ی(. علاوه بر ا001/0 یو سطح معنادار 123/50برابر با  t، آماره 880/0 ریمس

 یابیبازار یندهایفرآ ن،ی(. همچن001/0ی و سطح معنادار 005/12برابر با  t، آماره 704/0 ریمس بیدارند )ضر یورزش یگردشگر

و سطح  967/3برابر با  t، آماره 236/0 ریمس بی)ضر گذارندیم ریآن تأث یامدهایبر پ یبه طور معنادار زین یورزش یگردشگر

دار بر و معنا میطور مستقبه یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایو فرآ ندهایشایکه پ کندیم دیتأک جینتا نی(. ا001/0ی معنادار

 برخوردار است. ییبالا تیدارند و روابط موجود در مدل از اهم ریآن تأث یامدهایپ

 نقش واسطه یبررس یتست بوت استراپ برا جینتا .4جدول 
Table 4. Bootstrap test results to examine the mediating role 

 مسیرها ضریب مسیر معناداری نتیجه
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 196/0 840/3 تأیید
پیامدهای بازاریابی گردشگری 

 ورزشی

فرآیندهای بازاریابی گردشگری 

 ورزشی

پیشایندهای بازاریابی 

 گردشگری ورزشی

آن  یهاامدیو پ یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایفرآ ،یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ نیرابطه ب یبه بررس 4جدول 

 تیو در نها یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایبه فرآ یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ ریشده، مسارائه جی. طبق نتاپردازدیم

با سطح  ریمس نیا یشده است. معنادار دییتأ 840/3برابر با  tو آماره  196/0 ریمس بیبا ضر یورزش یگرگردش یابیبازار یامدهایبه پ

که  گرفت جهینت توانیم ن،یبنابرا ؛است امدهایبر پ ندهایو فرآ ندهایشایقابل توجه و معتبر پ ریدهنده تأثنشان 05/0کمتر از 

 ریتأث یورزش یگردشگر یابیبازار یامدهایبر پ یطور معناداربه یابیبازار یندهایآفر قیاز طر یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ

 دارند.

 قیمدل تحق یرهایمتغ یبرا یشاخص خوب ریمقاد .5جدول 
Table 5. Goodness-of-fit index values for research model variables 

 2Q 2R SRMR متغیر

 774/0 498/0 فرآیندهای بازاریابی گردشگری ورزشی
071/0 

 843/0 589/0 گردشگری ورزشیپیامدهای بازاریابی 

 یابیبازار یامدهایو پ یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایفرآ یبررس یبرا یشنهادی، مدل پSRMRو  Q² ،R² یهابراساس شاخص

برابر  Q²، مقدار یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایفرآ یبرخوردار است. برا یو برازش مناسب ینیبشیاز توان پ یورزش یگردشگر

شان 498/0با  شان 774/0برابر با  R²مطلوب و  ینیبشیدهنده قدرت پن ست که  نیدهنده ان سط  ریمتغ نیا انسیاز وار %4/77ا تو

ست. همچن حیمدل توض شده ا شان 071/0برابر با  SRMRمقدار  نیداده  ست. بران  یابیبازار یامدهایپ یدهنده برازش خوب مدل ا

ست که  یدهحیو توض ینیبشیپ یقدرت بالا انگریب 843/0با  ربراب R²و  589/0برابر با  Q² ز،ین یورزش یگردشگر از  %3/84مدل ا

 برخوردار است. ی. در مجموع، مدل ارائه شده از اعتبار و برازش مناسبشودیتوسط مدل پوشش داده م ریمتغ نیا انسیوار
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 یو حالت بار عامل ریمس بیدر ضر یینها قیمدل تحق .1شکل 

Figure 1. Final research model in path coefficient and factor loading mode 
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 مقادیر معناداری حالت مدل نهایی پژوهش در. 2شکل 
Figure 2: The Final Research Model in the Significance Mode 

 

 گیریبحث و نتیجه

 یرهنگو ف یاجتماع ،یمثبت اقتصاد راتیتأث لیبه دل ،یرو به رشد صنعت گردشگر یهااز شاخه یکیبه عنوان  یورزش یگردشگر

را به خود جلب کرده است. عراق، با داشتن  یادیزتوجه  ریاخ یهاو کشورها داشته باشد، در سال یبر جوامع محل تواندیکه م

 نیدارد. به هم یورزش یتوسعه گردشگر یبرا ییبالا لیمنحصر به فرد، پتانس انهیو ماجراجو یمذهب ،یعیطب ،یخیتار یهاجاذبه

 تیفیک یو ارتقا یدر جذب گردشگران ورزش یاتیح ینقش تواندیمؤثر و مناسب م یابیبازار یالگو کی یسازادهیو پ یطراح ل،یدل

 یورزش یگرگردش یابیبازار یامدهایپ بر ی بازاریابیندهایفرآو  ندهایشایپتاثیر  یبه بررس ق،یتحق نیکند. در ا فایحوزه ا نیخدمات ا

 شود. یدر عراق طراح یورزش یگردشگر یابیبازار یجامع و کارآمد برا ییعوامل مختلف مؤثر، الگو لیتا با تحل پرداخته شد

ها بر آن 88/0 زانیدارند و به م یابیبازار یندهایبر فرآ یقابل توجه ریتأث یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپ ها،افتهیبر اساس 

 & Muala Muala (2021)، Shahbazi et al (2025)، Hollowayاز جمله  یقبل قاتیبا تحق جینتا نی. اگذارندیاثر م

Humphreys (2019)  وDastgerdi et al (2022) تی، جذابیفرهنگ ییای، پویاقتصاد ییایشامل پو یاصل یهاهمسو است. مؤلفه 

 ژه،یوبه اند.شده ییشناسا یورزش یدر توسعه گردشگر یدیمقاصد به عنوان عوامل کل یجانبه و سازماندههمه ی، گردشگریورزش

https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 13  1404وم، شماره اول، بهار و تابستان سدوفصلنامه دانش مدیریت ورزش، سال 

 

  Copyright ©The authors                                                                                             Publisher: University of Tabriz, Tabriz, Iran 

This is an open access article under the CC BY-NC 4.0 License (https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0)  

به  توانندیم هاتیفعال نیا کهیطورکمک کند، به یو تحول فرهنگ یبه رشد اقتصاد تواندیم یورزش یدر گردشگر نانیجذب کارآفر

 قیراز ط یجذب گردشگران ورزش یعراق برا یبالا تیظرف ن،یکشور کمک کنند. همچن یعیو طب یفرهنگ یهاراثیم جیحفظ و ترو

رفته قرار گ دیهر منطقه، مورد تأک یو بوم ییایجغراف یبا توجه به بسترها ژهیوبه ،یو مذهب انهیماجراجو ،یعیطب ،یخیتار یهاجاذبه

 Wäsche (2015) است. یورزش یگردشگر یدر ارتقا یسازماننیب یهایهمکار تیدهنده اهمنشان نیهمچن قیتحق جینتا است.

در عراق  امر نیا ،مختلف کمک کنند یها و نهادهاارگان نیبهتر ب یبه هماهنگ توانندیم یکه اقدامات همکار دیرس جهینت نیبه ا زین

 ییالاب تیاهم ،یمیاقل طیشرا نهیدر زم ژهیومناسب، به یاطلاعات یو فراهم کردن بسترها انیشترم یبه سازمانده ازیبا توجه به ن

با  یامتمراکز اق نیبرتر و تأم نانیکارآفر اتیانتشار تجرب قیاز طر یورزش یگردشگر یابیدر بازار تیاز خلاق تیحما ن،یهمچندارد. 

 داشته باشد. یابیبازار یندهایدر جذب گردشگران و بهبود فرآ یریگچشم ریتأث تواندیم یورزش یتوسعه فضاها کردیرو

 یها. نخست، توسعه برنامهشودیارائه م یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایبهبود فرآ یبرا یشنهاداتیپ ها،افتهی نیتوجه به ا با

 یهافرمپلت جادیدر جامعه کمک کند. دوم، ا ینیکارآفر هیروح تینوآورانه و تقو یوکارهاکسب جادیبه ا تواندیم ینیو کارآفر یآموزش

هند، ارائه د یو مقاصد گردشگر یورزش یهاتیفعال ،یمیاقل طیدر خصوص شرا قیروز و دقکه اطلاعات به نیآفلا و نیآنلا یاطلاعات

 نیب یهمکار یهاشبکه جادیبا ا یسازماننیب یهایهمکار جیبهتر گردشگران کمک کند. سوم، ترو یریگمیبه تصم تواندیم

ارم، . چهشودیم یورزش یخدمات گردشگر تیفیک یو ورزش، منجر به ارتقا یگردشگر نهیفعال در زم یو خصوص یدولت یهاسازمان

به جذب گردشگران کمک کند.  تواندیعراق م یخیو تار یعیطب یهابا توجه به تنوع جاذبه یو گردشگر یورزش یهاتوسعه جاذبه

 شیه افزاب تواندیم یورزش یگردشگر نهیزم در نانیها و تجارب موفق کارآفربا انتشار داستان یابیدر بازار تیاز خلاق تیپنجم، حما

قش ن یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایگرفت که پ جهینت توانیم ت،ینها در و جذب گردشگران منجر شود. یعموم یآگاه

 ییایپو ،یاداقتص ییایپو تیبر جذب گردشگران دارند. با تقو یقابل توجه ریو تأث کنندیم فایا یابیبازار یندهایدر بهبود فرآ یمهم

ز و استفاده ا ییشناسا ن،یعراق کمک کرد. همچن در یورزش یگردشگر تیبه بهبود وضع توانیم ،یورزش یهاتیابو جذ یفرهنگ

 یرهنگو ف یبه رشد و توسعه اقتصاد تواندیم ،ینیاز کارآفر تیو حما یسازماننیب یهایبه همراه همکار ،یعیو طب یخیتار یهاجاذبه

مک ک یجامعه محل یزندگ تیفیدر عراق و بهبود ک یورزش یگردشگر یبه ارتقا توانندیم کردهایرو نیکشور منجر شود. ا نیدر ا

 کنند.

 تحقیقات جیبا نتا هاافتهی نیدارند. ا ریتأث یورزش یگردشگر یابیبازار یامدهایبر پ 23/0 زانیبه م ندهایفرا ها،افتهیبر اساس 

Shahbazi et al (2019) ،Muala Muala (2021)، Nahi Al-Rikabi (2021) ،Al-Aziz (2019)  وTian et al (2023) 

، یشگرگرد ی، ارتقایابیبازار تیفیدر کشور عراق شامل ک یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایمرتبط با فرا یهاهمسو است. مؤلفه

خلاق  یهادهیا یریدر جذب گردشگران دارد و به کارگ یاتینقش ح یابیبازار تیفیک هوشمند است. یزیرو برنامه یورزش یدادهایرو

ه عمل، ب هادهیا نیکمک کند. انتقال ا یورزش یمقاصد گردشگر تیجذاب شیخدمات و افزا تیفیبه بهبود ک تواندیم نهیزم نیدر ا

؛ Nahi Al-Rikabi (2021) کندیکمک م زین یورزش یدشگربلکه به رشد صنعت گر دهد،یم شیگردشگران را افزا زهینه تنها انگ

Shahbazi et al (2019)  وMuala Muala (2021). یاست. طراح نهیزم نیدر ا یدیکل یندهایاز فرآ گرید یکی یگردشگر یارتقا 

دمات کمک خ تیفیبه بهبود ک تواندیبازخورد م افتیو در یخدمات ورزش تیفیک یابیارز یاز گردشگران برا ینظرسنج یهاستمیس

نعت ص نیکرده و به توسعه ا یرا معرف یورزش یگردشگر یهااذبهج تواندیم هاشگاهیو نما یورزش یدادهایرو یبرگزار ن،یکند. همچن

 زین یالمللنیب یعلم یهاشیهما یهدف و برگزار یکشورها یمسافرت یهادعوت از آژانس(. Nahi Al-Rikabi, 2021) کمک کند

 یسنت یو مسابقات ورزش یموتورسوار یهایرال یبرگزار ن،یبر ا علاوه و انتقال دانش را فراهم کند. یهمکار یهافرصت تواندیم

 یزیررا توسعه دهد. برنامه انهیماجراجو یکمک کند و صنعت گردشگر یمحل خیمند به فرهنگ و تاربه جذب گردشگران علاقه تواندیم

 خدمات بر اساس یها و استانداردسازبرنامه یدفمندمهم است و شامل ه اریسب یورزش یگردشگر یابیبازار یدر راستا زیهوشمند ن

 گردشگران تیرضا شیخدمات و افزا تیفیبه بهبود ک توانندیاقدامات م نی(. اRostamali et al, 2022) شودیم یالمللنیب یارهایمع
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 یخدمات، برگزار یارتقا ،یابیبازار تیفیتوجه به ک ازمندیدر عراق ن یورزش یبهبود و توسعه گردشگر ت،ینها در کمک کنند.

لف مخت یهاسازمان نیب یهماهنگ تیو تقو هانامهنیو آئ نیقوان یهوشمند است. اصلاح و کارآمدساز یزیرو برنامه یورزش یدادهایرو

توجه به  کمک کند. با یورزش یصنعت گردشگر داریگردشگران و توسعه پا تیرضا شیبه افزا تواندیاست که م یاز جمله اقدامات زین

ور کش یو فرهنگ یدر رشد اقتصاد ییبسزا ریتأث تواندیاقدامات م نیانجام ا ،یفراوان عراق در جذب گردشگران ورزش یهاتیظرف

 داشته باشد.

 یگردشگر یابیبازار یامدهایپ بر 704/0 ریمس بیبا مقدار ضر یورزش یگردشگر یابیبازار یندهایشایپبر اساس یافته ها مسیر 

 تواندیم یزشور یگردشگر یابیمؤثر در بازار یندهایشایکه توجه به پ کنندیم دیتأک جینتا نیای دارد. مثبت و معنادار ریتأث یورزش

اشته باشند د یشتریتوجه ب ندهایشایپ نیبه ا دیبا رانیو مد زانیربرنامه جه،یحوزه کمک کند. در نت نیا یامدهایو پ جیبه بهبود نتا

سبب توسعه  توانداگر گردشگری ورزشی به خوبی مورد توجه قرار گیر می کسب کنند. یورزش یگردشگر یابیدر بازار یبهتر جیتا نتا

ها، تئاترها و فضاهای فرهنگی، به تقویت هویت فرهنگی و ها، کتابخانههای فرهنگی و اجتماعی در مناطق، از جمله موزهزیرساخت

ک کرده و به توسعه فرهنگ و آداب و رسوم محلی تواند به ارتقای تفکر و فرهنگ عمومی افراد کماجتماعی مناطق شود. این اقدام می

تواند به افزایش جذابیت و تصویر ها و شهرها میفرد منطقهکمک کند. همچنین آشنایی با فرهنگ، طبیعت و نمادهای منحصربه

ورزش  واز ترکیب تجارت، گردشگری مثبت این مناطق کمک کند و به تبلیغات طبیعی و غیرمستقیم توسط گردشگران کمک کند. 

 ترین بخش توسعه یافته صنعت گردشگری شناخته شدهعنوان اصلیآید که بهصنعتی ترکیبی بنام گردشگری ورزشی به وجود می

های فرهنگی جوامع و های گردشگری که در عصر حاضر توانسته است از طریق پیوند بین ارزشیکی از جدیدترین چهره است؛

(. Hinch & Eiji, 2017اد کند و بهبود کارایی دو حوزه را ایجاد کند، گردشگری ورزشی است )رویدادهای ورزشی، افزایش تقاضا ایج

شود و کارشناسان آن را ترین صنایع گردشگری در جهان محسوب میگردشگری ورزشی در حال حاضر یکی از بزرگترین و متنوع

حفظ مناظر طبیعی به دلیل دانند. ها برای کشور میتمنبع اصلی اشاعه فرهنگی، ایجاد اشتغال، رشد اقتصادی و توسعه زیرساخ

به  تواندهای طبیعی و محافظت از محیط زیست در مناطق گردشگری، میتوجه بیشتر به مقاصد گردشگری، از جمله حفظ جاذبه

تواند به یهای آن مناطق متوسعه پایدار و ارتقای گردشگری ورزشی کمک کند. جذب توجه و احترام به محیط زیست و فرهنگ

های گردشگری ورزشی افزایش حس ارزشمندی و احترام به آنها کمک کند و موجب حمایت از مناطق بیابانی برای ایجاد ظرفیت

 شود.

 شودیائه مار یورزش یگردشگر یابیبازار نهیدر زم ندهیآ قاتیتحق یبرا شنهادیپ نیآن، چند یهاتیو محدود قیتحق جیبر اساس نتا

 یرگذاریدر تأث یو فرهنگ یاجتماع یهاطیروزافزون مح تیحوزه کمک کند. اولاً، با توجه به اهم نیگسترش و بهبود ا به تواندیکه م

توجه  یرزشو یگردشگر یابیبر بازار یو فرهنگ یطیمح راتیبه تأث ندهیآ قاتیکه تحق شودیم شنهادیپ ،یگردشگر ماتیبر تصم

و  یماعاجت یهارسانه ریتأث یچگونگ یطور خاص به بررسپرداخته و به یتنها به ابعاد خاص قیتحق نیداشته باشند. ا یشتریب

ر د یاجتماع یهارسانه تیو اهم تالیجید یدر فضا عیسر راتییتغصنعت نپرداخته است. با توجه به  نیبر ا نینو یهایفناور

 .دیفزایب یآت یهابه پژوهش یادیارزش ز تواندیم یفناور یهایابزارها و نوآور نیا ریتأث یبررس ،یگردشگر یهایریگمیتصم

 یورهادر کش دیمشابه با قاتیکه تحق دهدیمنطقه خاص پرداخته است، نشان م کیحاضر که تنها به  قیتحق ییایجغراف تیمحدود

 یگردشگر نهیخاص خود را در زم یهایژگیمتنوع انجام شوند. هر کشور و هر منطقه و یو اجتماع یفرهنگ یهایژگیمختلف و با و

 یاسهیقاانجام مطالعات م ل،یدل نیداشته باشند. به هم یابیبازار جیبر نتا یمتفاوت راتیتأث توانندیم هایژگیو نیدارند که ا یورزش

به  ک کند کهکم یاژهیعوامل مشترک و و ییبه شناسا تواندیمتفاوت، م یها و اقتصادهابا فرهنگ ژهیومختلف، به یکشورها نیب

 یهایمدت استراتژکوتاه راتیحاضر به تأث قیاز آنجا که تحق منجر شوند. یو محل یدر سطح جهان یابیبازار یهایبهبود استراتژ

تمرکز  هایاستراتژ نیبلندمدت ا راتیبر تأث ندهیآ قاتیاست که تحق یپرداخته است، ضرور یورزش یگردشگر جیبر نتا یابیبازار
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 ماتیکمک کند تا تصم زانیرران و برنامهیبه مد تواندیمختلف م یهایاز استراتژ یو اثرات درازمدت ناش راتییتغ یکنند. بررس

 یهارحشکست ط ای تیموفق یابیدر ارز ژهیوبه توانندیمطالعات م نی. ارندیصنعت بگ نیدر ا داریپا یهایگذارهیسرما یبرا یبهتر

 ندهیعات آکه مطال شودیم شنهادیپ ت،ینها در باشند. یدر مناطق مختلف کاربرد یورزش یگردشگر داریو توسعه پا یابیمختلف بازار

 یهااز چالش یکیبپردازند.  یورزش یمختلف مرتبط با گردشگر یهانهادها و سازمان نیب یو همکار یهماهنگ یچگونگ یبه بررس

 یو اثربخش ییبه کاهش کارا تواندیاست که م یو خصوص یمختلف دولت یهابخش انیم یصنعت، عدم هماهنگ نیبزرگ در ا

عاملات ت یسازنهیمؤثر و به یهمکار یهامدل یبر رو توانندیم نهیزم نیدر ا قاتیتحق ن،یمنجر شود؛ بنابرا یابیبازار یهایاستراتژ

 یهایعت کمک کنند. همکارصن نیا جیتمرکز کنند تا به بهبود نتا یجامعه مدن یو نهادها یخصوص ،یدولت یهاسازمان نیب

 شوند. منجر یورزش یمقاصد گردشگر جیو ترو دادهایرو یزیردر استفاده از منابع، برنامه یهماهنگ یبه ارتقا توانندیم یسازماننیب

و  یورزش یگردشگر یابیدرک ما از بازار تیبه تقو توانندیم ندهیآ قاتیتحق شنهادات،یو پ هاتیمحدود نیدر نظر گرفتن ا با

 یو اجتماع یاقتصاد طیبه بهبود شرا تواندیم قاتیتحق نیکمک کنند. توسعه ا یو محل یآن در سطح جهان یهایاستراتژ یسازنهیبه

 یصنعت گردشگر ییبه رشد و شکوفا تیمنجر شود و در نها یورزش یگردشگر یهارساختیز تیواشتغال و تق شیکشورها، افزا

 در جهان کمک کند. یورزش
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